
Expérience professionnelle

2004 - 2006 

2003 - 2004 

2003

Pao

Web

Langues

86 bis rue Amelot // 75011 Paris

06 73 55 77 01 // louisesc@free.fr  
www.louisesolacotten.com

Née le 20 juin 1985 // 29 ans
Permis B

BTS communication visuelle (en alternance)  
Direction Artistique de Canal+  
et Ecole Sornas.

Mise à niveau des métiers d’Art  
Ecole Estienne : 
typographie, rough et initiation à la reliure,  
la gravure et l’illustration.

Baccalauréat littéraire, Lycée Condorcet (94).

MAC / PC : 
In Design, Photoshop, Illustrator,  
Quark Xpress, Word, Power Point.

WebDesign 

Anglais courant ; notions d’allemand.

Compétences

Formation

INTÊRETS
Expos, bandes dessinées, mode, design,  
graphisme, tennis, literrature, cinéma  
et bien d’autres !

ÉDITION
Le Nouveau Bélier : Pour les marques 
Lapeyre, Monin, Euromaster, création, exécution  
et déclinaison de visuels publicitaires.

OSWALD ORB : Exécution et déclinaison  
de visuels publicitaires immobiliers.  
Budgets : Bouygues Immo, Nexity.  

DODEKA : Pour le groupe Agora (Tati, Giga 
Store, Fabio Lucci). Création, mise en page - 
éxécution de catalogues ; déclinaisons pour 
supports type 4x3, affichette, PLV, abribus, 
aquilux, flyers, etc.

INTERPARFUMS : Mise en page books  
commerciaux (Paul Smith, Jimmy Choo...)

Le Courrier du Loiret : Création - exécution 
des insertions pub, maquette des annonces 
légales, des pages événementielles, montage 
des articles.

Ubi One : Création - exécution 4X3 (Nexity) , 
mise en page de leaflets, revues, parcours  
de Golf, livres (Gallimard), etc.

Camhi Edition : Mise en page de livrets  
déstinés aux mairies, CE, hôpitaux, etc.

PACKAGING
INTERPARFUMS : Création - éxécution  
packaging “cosmétiques de luxe”. Budgets : 
Burberry, Montblanc, Balmain, Lanvin,  
Jimmy Choo, Boucheron.

Nuxe : Exécution packaging gammes  
existantes. Création nouvelle charte graphique.  
Création graphique pack Collector Edition limitée. 

Canal Toys : Création et conception packaging 
de jeux d’enfants sous licence Disney, Marvel, etc.

Comellink : Exécution packaging  
“cosmétiques de luxe”. Budgets : Puig (Prada), 
Coty (Lancaster, Joop !), Chanel.

Point de Chûte : Création - éxécution  
packaging “cosmétiques de luxe”.  
Budgets : Hermès, Armani, Shiseido.

Merchandising
INTERPARFUMS : Conception stand Galeries 
Lafayette (Montblanc, Lanvin), habillage  
magasin Repetto pour lancement du 1er parfum.

QWARTZ : Conception habillage vitrine pour 
Noël.

Tati : Habillage vitrine Barbès.

WEB / divers
Conception & réalisation de sites vitrines :  
www.grooving-family.com,  
www.laurent-pradeau.com.

Bazar Chic : Croppeuse & retouche images.

CANAL+ : Direction Artistique. Assistante  
de Etienne Robial : exécution des logos destinés 
à l’habillage antenne, mise en page des chartes 
graphiques.



interparfums - budgets montblanc, lanvin, REPETTO  // 
Création d’espaces promotionnels - Réalisation 2013.

Gamme “Montblanc - Legend Intense”
Création supports PLV : 
kakémono, cube, vitrine

Lancement du premier parfum Repetto : 
Animation vitrine de la boutique. Photo-montage / Story Board 

Gamme “Eclat d’Arpège - Edition limitée Arty” :
Création de stand pour les Galeries Lafayette :  
9 m2, déclinaison 6m2



Nuxe // Création - Exécution de packaging, PLV, mise en page - 
Réalisation 2013 (les documents techniques restent confidentiels). 

Nuxellence® Jeunesse

*  EN PHARMACIES (Source : IMS Health - Pharmacie -  
Marché anti-âge et anti-rides visage - Cumul fixe à fin Juin 2013 -  
en valeur, en pharmacie). Photo non contractuelle.

L’Excellence Anti-Âge 

l’expertise 
florale

N°1*

d e s  s o i n s  
a n t i - â g e
e n  f r a n c e

10 brevets

Nuxellence® Jeunesse

le geste quotidien  
indispensable

> matin et/ou soir

Pour recharger la peau 

en jeunesse et lumière

nuxellence® jeunesse seul

pour toutes les femmes, de tous les âges

= efficacité x2 
sur l’apparence  

de la jeunesse cutanée**

+

Laboratoire NUXE
19, rue Péclet 75015 PAris

www.nuxe.com

Guide d’utilisation

* Test d’usage réalisé sous contrôle dermatologique sur 29 volontaires. Comparaison 
crème anti-âge seule versus Nuxellence® + crème anti-âge. Auto-évaluation à J28.

le « plus »  
efficacité

> matin et/ou soir

rechargée, la peau  
sera plus réceptive aux  
bénéfices de votre soin 

nuxellence® jeunesse 
+ votre soin Anti-âge

Gamme “Promo”
Secondaires : création bi-pack alliant  
la charte Crème Fraîche à Nuxellence.

Gamme “Nuxellence Jeunesse”
Mise en page d’un leaflet 4 pages A4

Nouvelle gamme anti-âge “Merveillance Expert” : 
Recherche identité graphique, création  
+ éxécution packs primaires et secondaires

Gamme “Nuxuriance” :
Création + éxécution d’un présentoire  
de comptoir destinés aux pharmacies

A n t i - Â G e       
l i s s A n t
é c l A t

jour APrès jour, 
vos cellules  

se  rechArGent Pour  
retrouver l’éclAt  
de votre jeunesse.

*   Test in vitro sur ingrédients : réparation de l’ADN mitochondrial altéré dans l’épiderme. Brevet.
* *   Test d’usage réalisé sous contrôle dermatologique sur 29 volontaires pendant 28 jours. 

Soin rechargeur Jeunesse  
et Lumière aux 10 brevets Nuxellence®  

Jeunesse

Efficacitée prouvée :

Une double action :

93%  La peau est plus lisse 

DÈS LA 1Ère AppLicAtion**

63%  La peau est plus lumineuse 
DÈS LA 1Ère AppLicAtion**

76%  La peau paraît plus jeune 
DÈS 4 SemAineS*

1. une Action Au cœur  
des cellules cutAnées :

Aide à redonner l’énergie nécessaire  
au bon fonctionnement des cellules  

en réparant l’ADN mitochondrial*

2. une Action en surfAce :

lisse, repulpe, apporte éclat  
et lumière au teint

TEINTE 
VERT NUXE

2 COULEURS

COULEURS

PANTONE
200C

LIFTING-AUGENPFLEGE
GEGEN HARTNÄCKIGE FALTEN
POLSTERT AUF, BEKÄMPFT 
SCHWELLUNGEN UND 
AUGENSCHATTEN

LIFTENDE 
OOGCONTOURVERZORGING 
VOOR GEVESTIGDE RIMPELS
VULT OP, ANTI-WALLEN 
EN ANTI-KRINGEN

CONTORNO DE OJOS 
TENSOR DE ARRUGAS  
INSTALADAS
RELLENA, ANTI-BOLSAS, 
ANTI-OJERAS

CONTORNO OCCHI EFFETTO 
LIFTING RUGHE CONSOLIDATE
COLMA, ANTI-BORSE, 
ANTI-OCCHIAIE

CONTORNO DOS OLHOS 
EFEITO LIFTING RUGAS 
INSTALADAS
PREENCHE, ANTI-PAPOS, 
ANTI-OLHEIRAS

Made in France
LABORATOIRE NUXE

19, RUE PÉCLET 75015 PARIS
www.nuxe.com RE

F 
: A

31
61

5A

ê15 ml  0.47 OZ. NET WT.

HDPE

Merveillance®

expert
Yeux

CONTOUR DES YEUX 
LIFTANT RIDES 
INSTALLÉES
COMBLE, ANTI-POCHES, 
ANTI-CERNES

LIFTING EYE CREAM 
FOR VISIBLE LINES
FILLS IN, ANTI-PUFFINESS, 
ANTI-DARK CIRCLES

NUXE
GAMME : MERVEILLANCE EXPERT SÉRUM Produit : SERUM Référence :  A31617A

ÉTUI £ POT ¢ TUBE £ FLACON £ ETIQUETTE £ Miniature SACHET £ POT £ TUBE £ Autre :  Format :  
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TEINTE 
VERT NUXE

PANTONE
200C

2 COULEURS

COULEURS

Made in France
LABORATOIRE NUXE

19, RUE PÉCLET 75015 PARIS
www.nuxe.com

ê 30 ml 1.0 FL. OZ.
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LIFTING-KONZENTRAT GEGEN 
HARTNÄCKIGE FALTEN
POLSTERT AUF, FESTIGT, STRAFFT
ALLE HAUTTYPEN

LIFTEND CONCENTRAAT 
VOOR GEVESTIGDE RIMPELS
VULT, VERSTEVIGT EN SPANT
DE HUID OPNIEUW OP 
ALLE HUIDTYPES

CONCENTRADO TENSOR 
DE ARRUGAS INSTALADAS
RELLENA, REAFIRMA, TENSA 
TODO TIPO DE PIEL

CONCENTRATO EFFETTO 
LIFTING RUGHE CONSOLIDATE
COLMA, RASSODA DISTENDE
TUTTI I TIPI DI PELLE

SÉRUM CONCENTRADO EFEITO 
LIFTING RUGAS INSTALADAS
PREENCHE, REFIRMA, TONIFICA 
TODO O TIPO DE PELE

CONCENTRÉ LIFTANT
RIDES INSTALLÉES
COMBLE, RAFFERMIT, RETEND

LIFTING CONCENTRATE 
FOR VISIBLE LINES
FILLS IN, FIRMS, TIGHTENS

 Sérum
Merveillance®

expert

TOUTES PEAUX
ALL SKIN TYPES
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interparfums - budgets burberry, montblanc, lanvin, BALMAIN... // 
Exécution de packaging - Réalisation 2012 (les documents techniques restent confidentiels). 

Lancement de gamme “Montblanc Legend“ :
- primaires + secondaires + coffret
- encarts presse

Lancement de gamme “Jeanne Couture“ de Lanvin :
- encarts presse
- bannière web promo

“Ivoire“ de Balmain :
- encarts presse



agence COMELlINK - budgets PUIG (Prada), Coty (lancater)...  // 
Exécution de packaging - Réalisation 2011 - 2012. 

Comellink le 30/12/2011

FACING ETUIS

INFUSION D’IRIS EDT

Gaufrage : identique Absolue
Logo Prada : identique doc de base
Placement textes : Reco David James

eulosbA euqitnedi : egarfuaGTDE
Logo Prada : identique doc de base
Placement textes : identique Absolue

Gaufrage, logo Prada et placements textes :
identique Absolue

YOUR GIFT :
THE PRADA CANDY CHARM
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09/03/2012 Mise en place document + modification forme de découpe

13/03/2012 Modifications textes

LIGNE : Prada Candy

CAMPAGNE : -

DESIGNATION SAP : -

Réf AC : -

VERSION / MARCHÉ : Internationale

TYPE d’AC : Etui gift charms

Réf PF : 65 063 573

-

-

-

6 mm

-

-

-

-LOGO FLAMME

Pantone Black C 2

Decoupe

Pantone 871 C

P Rhodamine Red C (2 passes)

MAC or Kurz Luxor 418

Pantone 109Pantone 109 C

Pantone 109 C 2

Pantone 185 C

Pantone Black C

Estampage Safiano

Gaufrage niveau 1

Gaufrage niveau 2

Gaufrage niveau 3

Vernis super glossy

Vernis protecteur satiné

SOUS RESERVE DE VALIDATION DU CAHIER DES CHARGES DE L’IMPRIMEUR

Line

Brand

Ref. N°

Product

ml / g

Bulk Numb.

Formula ref.

First establ.

Artwork

Finished

IRC

EAN-Code

Fournisseur 

Deco area

Dimensions

Plan N° 

Responsable

Modified

Support

INTERVENTION COMELLINK
13/01/2012 : Mise en place
18/01/2012 : Mise en place du facing 
validé
24/01/2012 : Retravail césures
06/02/2012 Modifs textes

COMMENTAIRES

13/01/2012LANCASTER

365 CE INTENSE

SERUM - PROMO

001 830

40 001 830 000

3 607 347 344 964

100 ml

LA4835001000

40 73242101

LA120102A

DORO

45 x 43,5 x 156 mm

Aurélie GRANGE

06/02/2012 Support PET argent

Dégradé foncé : approx Black 5 

Aplat clair : approx 242

Logo LANCASTER : or Louxor 376

Logo LANCASTER : embossed

Aplat total vernis satin

Textes : blanc couvrant

MEHR ALS 10 JAHRE DNA-FORSCHUNG 
• 5 PATENTE
Serum zur Erweckung neuer Jugendlichkeit : 
Intensive Reparatur
Es ist wissenschaftlich nachgewiesen, 
dass DNA-Schäden an den Hautzellen zur Zerstörung 
der kollagenen Fasern führen und somit die 
Hautalterung beschleunigen.
Mit 365 CELLULAR ELIXIR Youth Renewal Serum 
ist Lancaster eine bahnbrechende Innovation 
gelungen, die der Hautalterung gezielt an der 
Basis, d.h. auf DNA-Ebene, entgegenwirkt.
Es hilft die 3 Hauptarten von DNA-Schäden, 
hervorgerufen durch UV-Strahlung, 
Umweltverschmutzung und Stress, zu reparieren.
Es hilft an 365 Tagen im Jahr, die sichtbaren Zeichen 
von Hautalterung zu reparieren und zukünftige 
Hautalterung vorzubeugen.
Die Haut wird sofort beim Auftragen revitalisiert 
und wirkt strahlend. Mit jedem Tag der Anwendung 
werden feine Linien
& Falten reduziert. Nach 4 Wochen sind die 
vorhandenen Falten sichtbar reduziert und die 
Haut erhält ihre jugendliche Spannkraft zurück.
Morgens & abends je 3 Tropfen des Serums unter 
Ihre gewohnte Lancaster Creme auftragen,
um die Wirksamkeit zu optimieren.

OLTRE 10 ANNI DI RICERCHE SUL DNA 
• 5 BREVETTI
Youth Renewal Serum (Siero rinnovatore 
di giovinezza): riparazione intensa.
Prove scientifiche dimostrano che il danneggiamento 
del DNA della pelle causa la distruzione del collagene 
e contribuisce all'invecchiamento precoce.
Lancaster ha creato 365 CELLULAR ELIXIR, Youth 
Renewal Serum, un importante passo avanti nella lotta 
all'invecchiamento cutaneo che agisce sulle sue 
origini favorendo la riparazione dei 3 principali danni 
al DNA causati da raggi UV, inquinamento e stress.
Un aiuto quotidiano, 365 giorni all'anno, per riparare 
i segni visibili ormai esistenti e prevenire i segni futuri 
dell'invecchiamento cutaneo.
L'effetto rivitalizzante è immediato* e la pelle ritrova 
la sua luminosità. Giorno dopo giorno rughe 
e rughette si attenuano. Dopo 4 settimane** le rughe 
si riducono visibilmente e la pelle recupera il tono 
tipico della giovinezza.
Applicare 3 gocce, mattina e sera, sotto l'abituale 
crema Lancaster per migliorarne l'efficacia.
* Test di autovalutazione effettuato su 120 donne
** Test clinici effettuati in vivo su 30 donne

MÁS DE DIEZ AÑOS INVESTIGANDO 
SOBRE EL ADN • 5 PATENTES
Suero reactivador de juventud: reparación intensa
Está científicamente demostrado que el deterioro 
del ADN en la piel tiende a destruir el colágeno 
y contribuye a acelerar el proceso de envejecimiento.
Presentamos 365 CELLULAR ELIXIR Youth 
Renewal Serum, un gran paso adelante de 
Lancaster que trata el envejecimiento de la piel 
desde el origen ayudando a reparar los tres 
principales tipos de deterioro del ADN causados 
por los rayos ultravioleta, la polución y el estrés.
Durante los 365 días del año, 365 CELLULAR 
ELIXIR ayuda a corregir las huellas del paso 
del tiempo, y tiene efectos preventivos sobre 
los futuros signos del envejecimiento.
La piel se revitaliza instantáneamente y recobra 
su luminosidad. Día tras día, arrugas y líneas 
de expresión se difuminan. Al cabo de 4 semanas 
las arrugas más visibles disminuyen notablemente 
y la piel recupera un aspecto juvenil.
Para que su eficacia sea óptima, use tres gotas tanto 
por la mañana como por la noche, y aplique después 
su crema Lancaster habitual.

MAIS DE 10 ANOS DE INVESTIGAÇÃO 
EM ADN • 5 PATENTES
Sérum Renovador da Juventude : reparação intensa
Está cientificamente provado que os danos no ADN 
da pele levam à destruição do colagénio 
e contribuem para acelerar o processo 
de envelhecimento.
Apresentamos 365 CELLULAR ELIXIR, Youth 
Renewal Serum, um grande passo
na inovação da Lancaster que actua na origem 
do envelhecimento da pele, ao ajudar a reparar 
os danos provocados pelas 3 principais causas 
de destruição do ADN: raios UV, poluição e stress.
Durante os 365 dias do ano, 365 CELLULAR ELIXIR,
ajuda a reparar visivelmente os sinais 
de envelhecimento da pele passados e a prevenir 
os futuros sinais de envelhecimento da pele.
Instantaneamente, a pele fica revitalizada e recupera 
luminosidade. Dia após dia, as rugas e as rídulas 
são atenuadas. Após 4 semanas, as rugas mais 
visíveis diminuem visivelmente e a pele recupera 
o seu aspecto jovem.
Aplicar 3 gotas, de manhã e à noite, sob o seu 
creme Lancaster habitual para optimizar a sua 
eficácia.

INGREDIENTS : AQUA/WATER/EAU, BUTYLENE GLYCOL, 
DIMETHICONE, BIS-PEG-18-METHYL ETHER DIMETHYL SILANE, 
ALCOHOL, CYCLOPENTASILOXANE, PEG-8, POLYETHYLENE, 
GLYCERIN, 1,2-HEXANEDIOL, ACRYLATES/C10-30 ALKYL ACRYLATE 
CROSSPOLYMER, ANGELICA ARCHANGELICA ROOT EXTRACT, 
ASCORBIC ACID, ASCORBYL PALMITATE, BACILLUS FERMENT, 
BENZYL BENZOATE, BHT, BIFIDA FERMENT LYSATE, CAMELLIA 
SINENSIS LEAF EXTRACT, CAPRYLYL GLYCOL, CARBOMER, CITRIC 
ACID, CITRONELLOL, CITRUS AURANTIUM AMARA (BITTER ORANGE) 
PEEL EXTRACT, COFFEA ARABICA (COFFEE) SEED EXTRACT, 
DIMETHICONOL, HYDROLYZED SOY FLOUR, HYDROLYZED 
VEGETABLE PROTEIN, HYDROXYETHYL ACRYLATE/SODIUM 
ACRYLOYLDIMETHYL TAURATE COPOLYMER, LECITHIN, LIMONENE, 
LINALOOL, MAGNESIUM ALUMINUM SILICATE, MALTODEXTRIN, 
MICA, MICROCOCCUS LYSATE, PEG-40 HYDROGENATED CASTOR 
OIL, PLANKTON EXTRACT, POLYSORBATE 60, PONGAMIA PINNATA 
SEED EXTRACT, POTASSIUM CHLORIDE, POTASSIUM PHOSPHATE, 
PROPYLENE GLYCOL, PTFE, PUNICA GRANATUM EXTRACT, 
SCLEROTIUM GUM, SILICA, SILICA DIMETHYL SILYLATE, SODIUM 
CHLORIDE, SODIUM HYDROXIDE, SODIUM PHOSPHATE, SORBITAN 
ISOSTEARATE, SQUALANE, TOCOPHEROL, TRIETHANOLAMINE, 
TRISODIUM EDTA, XANTHAN GUM, PHENOXYETHANOL, 
PARFUM/FRAGRANCE, FD&C RED N°40 
(CI 16035), TITANIUM DIOXIDE (CI 77891)

OVER 10 YEARS OF DNA RESEARCH 
• 5 PATENTS
Youth Renewal Serum: intense repair
Scientific evidence proves that damaged skin DNA 
leads to collagen destruction and contributes 
to accelerated aging.
Introducing 365 CELLULAR ELIXIR, Youth Renewal 
Serum, a Lancaster breakthrough that addresses 
skin ageing at its root, by helping repair the 3 main 
types of DNA damage due to UV rays, pollution 
and stress.
365 days a year it helps repair visible signs of past 
damage and prevents future signs of skin ageing.
Instantly skin is revitalized and recovers luminance.
Day after day wrinkles & fine lines fade. After 4 weeks 
established wrinkles visibly diminish, skin regains 
youthful tone.
Use 3 drops, morning & night, under your regular 
Lancaster cream to optimize efficiency.

PLUS DE 10 ANNÉES DE RECHERCHE 
SUR L’ADN • 5 BREVETS
Sérum Rénovateur Jeunesse: réparation intense
Des études scientifiques prouvent que les dommages 
causés à l’ADN de la peau ont pour conséquence 
la destruction du collagène et contribuent à accélérer 
le vieillissement cutané.
Découvrez 365 CELLULAR ELIXIR, Sérum 
Rénovateur Jeunesse, une avancée des laboratoires 
Lancaster  qui cible le vieillissement à sa source,
en aidant la réparation des 3 principaux types 
de dommages ADN, dus aux rayons UV, à la pollution 
et au stress.
365 jours par an, il encourage la réparation des signes 
visibles des dommages passés et prévient l’apparition 
de nouveaux signes du vieillissement sur la peau.
Instantanément, la peau est revitalisée et retrouve son éclat.
Jour après jour, les ridules et les rides s’estompent. 
Après 4 semaines, les rides installées diminuent 
visiblement, la peau retrouve le tonus de la jeunesse.
Appliquez 3 gouttes, matin et soir, sous votre crème 
de soin visage Lancaster, pour une efficacité maximisée.

24M

Only authorized retailers are permitted to sell this product.
Ce produit ne peut être vendu que par les dépositaires agréés.

DIST. COTY PRESTIGE · MONACO · 75002 PARIS
COTY US LLC, NEW YORK, N.Y. 10016
COTY CANADA INC. DORVAL, QUEBEC H9P 2V4
MADE IN / FABRIQUÉ À MONACO
REF 001 830
www.lancaster-beauty.com

SERUM
YOUTH RENEWAL
RÉNOVATEUR JEUNESSE

Established wrinkles •
lack of radiance
Rides installées • perte d'éclat
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MEHR ALS 10 JAHRE DNA-FORSCHUNG 
• 5 PATENTE
Serum zur Erweckung neuer Jugendlichkeit : 
Intensive Reparatur
Es ist wissenschaftlich nachgewiesen, 
dass DNA-Schäden an den Hautzellen zur Zerstörung 
der kollagenen Fasern führen und somit die 
Hautalterung beschleunigen.
Mit 365 CELLULAR ELIXIR Youth Renewal Serum 
ist Lancaster eine bahnbrechende Innovation 
gelungen, die der Hautalterung gezielt an der 
Basis, d.h. auf DNA-Ebene, entgegenwirkt.
Es hilft die 3 Hauptarten von DNA-Schäden, 
hervorgerufen durch UV-Strahlung, 
Umweltverschmutzung und Stress, zu reparieren.
Es hilft an 365 Tagen im Jahr, die sichtbaren Zeichen 
von Hautalterung zu reparieren und zukünftige 
Hautalterung vorzubeugen.
Die Haut wird sofort beim Auftragen revitalisiert 
und wirkt strahlend. Mit jedem Tag der Anwendung 
werden feine Linien
& Falten reduziert. Nach 4 Wochen sind die 
vorhandenen Falten sichtbar reduziert und die 
Haut erhält ihre jugendliche Spannkraft zurück.
Morgens & abends je 3 Tropfen des Serums unter 
Ihre gewohnte Lancaster Creme auftragen,
um die Wirksamkeit zu optimieren.

OLTRE 10 ANNI DI RICERCHE SUL DNA 
• 5 BREVETTI
Youth Renewal Serum (Siero rinnovatore 
di giovinezza): riparazione intensa.
Prove scientifiche dimostrano che il danneggiamento 
del DNA della pelle causa la distruzione del collagene 
e contribuisce all'invecchiamento precoce.
Lancaster ha creato 365 CELLULAR ELIXIR, Youth 
Renewal Serum, un importante passo avanti nella lotta 
all'invecchiamento cutaneo che agisce sulle sue 
origini favorendo la riparazione dei 3 principali danni 
al DNA causati da raggi UV, inquinamento e stress.
Un aiuto quotidiano, 365 giorni all'anno, per riparare 
i segni visibili ormai esistenti e prevenire i segni futuri 
dell'invecchiamento cutaneo.
L'effetto rivitalizzante è immediato* e la pelle ritrova 
la sua luminosità. Giorno dopo giorno rughe 
e rughette si attenuano. Dopo 4 settimane** le rughe 
si riducono visibilmente e la pelle recupera il tono 
tipico della giovinezza.
Applicare 3 gocce, mattina e sera, sotto l'abituale 
crema Lancaster per migliorarne l'efficacia.
* Test di autovalutazione effettuato su 120 donne
** Test clinici effettuati in vivo su 30 donne

MÁS DE DIEZ AÑOS INVESTIGANDO 
SOBRE EL ADN • 5 PATENTES
Suero reactivador de juventud: reparación intensa
Está científicamente demostrado que el deterioro 
del ADN en la piel tiende a destruir el colágeno 
y contribuye a acelerar el proceso de envejecimiento.
Presentamos 365 CELLULAR ELIXIR Youth 
Renewal Serum, un gran paso adelante de 
Lancaster que trata el envejecimiento de la piel 
desde el origen ayudando a reparar los tres 
principales tipos de deterioro del ADN causados 
por los rayos ultravioleta, la polución y el estrés.
Durante los 365 días del año, 365 CELLULAR 
ELIXIR ayuda a corregir las huellas del paso 
del tiempo, y tiene efectos preventivos sobre 
los futuros signos del envejecimiento.
La piel se revitaliza instantáneamente y recobra 
su luminosidad. Día tras día, arrugas y líneas 
de expresión se difuminan. Al cabo de 4 semanas 
las arrugas más visibles disminuyen notablemente 
y la piel recupera un aspecto juvenil.
Para que su eficacia sea óptima, use tres gotas tanto 
por la mañana como por la noche, y aplique después 
su crema Lancaster habitual.

MAIS DE 10 ANOS DE INVESTIGAÇÃO 
EM ADN • 5 PATENTES
Sérum Renovador da Juventude : reparação intensa
Está cientificamente provado que os danos no ADN 
da pele levam à destruição do colagénio 
e contribuem para acelerar o processo 
de envelhecimento.
Apresentamos 365 CELLULAR ELIXIR, Youth 
Renewal Serum, um grande passo
na inovação da Lancaster que actua na origem 
do envelhecimento da pele, ao ajudar a reparar 
os danos provocados pelas 3 principais causas 
de destruição do ADN: raios UV, poluição e stress.
Durante os 365 dias do ano, 365 CELLULAR ELIXIR,
ajuda a reparar visivelmente os sinais 
de envelhecimento da pele passados e a prevenir 
os futuros sinais de envelhecimento da pele.
Instantaneamente, a pele fica revitalizada e recupera 
luminosidade. Dia após dia, as rugas e as rídulas 
são atenuadas. Após 4 semanas, as rugas mais 
visíveis diminuem visivelmente e a pele recupera 
o seu aspecto jovem.
Aplicar 3 gotas, de manhã e à noite, sob o seu 
creme Lancaster habitual para optimizar a sua 
eficácia.

INGREDIENTS : AQUA/WATER/EAU, BUTYLENE GLYCOL, 
DIMETHICONE, BIS-PEG-18-METHYL ETHER DIMETHYL SILANE, 
ALCOHOL, CYCLOPENTASILOXANE, PEG-8, POLYETHYLENE, 
GLYCERIN, 1,2-HEXANEDIOL, ACRYLATES/C10-30 ALKYL ACRYLATE 
CROSSPOLYMER, ANGELICA ARCHANGELICA ROOT EXTRACT, 
ASCORBIC ACID, ASCORBYL PALMITATE, BACILLUS FERMENT, 
BENZYL BENZOATE, BHT, BIFIDA FERMENT LYSATE, CAMELLIA 
SINENSIS LEAF EXTRACT, CAPRYLYL GLYCOL, CARBOMER, CITRIC 
ACID, CITRONELLOL, CITRUS AURANTIUM AMARA (BITTER ORANGE) 
PEEL EXTRACT, COFFEA ARABICA (COFFEE) SEED EXTRACT, 
DIMETHICONOL, HYDROLYZED SOY FLOUR, HYDROLYZED 
VEGETABLE PROTEIN, HYDROXYETHYL ACRYLATE/SODIUM 
ACRYLOYLDIMETHYL TAURATE COPOLYMER, LECITHIN, LIMONENE, 
LINALOOL, MAGNESIUM ALUMINUM SILICATE, MALTODEXTRIN, 
MICA, MICROCOCCUS LYSATE, PEG-40 HYDROGENATED CASTOR 
OIL, PLANKTON EXTRACT, POLYSORBATE 60, PONGAMIA PINNATA 
SEED EXTRACT, POTASSIUM CHLORIDE, POTASSIUM PHOSPHATE, 
PROPYLENE GLYCOL, PTFE, PUNICA GRANATUM EXTRACT, 
SCLEROTIUM GUM, SILICA, SILICA DIMETHYL SILYLATE, SODIUM 
CHLORIDE, SODIUM HYDROXIDE, SODIUM PHOSPHATE, SORBITAN 
ISOSTEARATE, SQUALANE, TOCOPHEROL, TRIETHANOLAMINE, 
TRISODIUM EDTA, XANTHAN GUM, PHENOXYETHANOL, 
PARFUM/FRAGRANCE, FD&C RED N°40 
(CI 16035), TITANIUM DIOXIDE (CI 77891)

OVER 10 YEARS OF DNA RESEARCH 
• 5 PATENTS
Youth Renewal Serum: intense repair
Scientific evidence proves that damaged skin DNA 
leads to collagen destruction and contributes 
to accelerated aging.
Introducing 365 CELLULAR ELIXIR, Youth Renewal 
Serum, a Lancaster breakthrough that addresses 
skin ageing at its root, by helping repair the 3 main 
types of DNA damage due to UV rays, pollution 
and stress.
365 days a year it helps repair visible signs of past 
damage and prevents future signs of skin ageing.
Instantly skin is revitalized and recovers luminance.
Day after day wrinkles & fine lines fade. After 4 weeks 
established wrinkles visibly diminish, skin regains 
youthful tone.
Use 3 drops, morning & night, under your regular 
Lancaster cream to optimize efficiency.

PLUS DE 10 ANNÉES DE RECHERCHE 
SUR L’ADN • 5 BREVETS
Sérum Rénovateur Jeunesse: réparation intense
Des études scientifiques prouvent que les dommages 
causés à l’ADN de la peau ont pour conséquence 
la destruction du collagène et contribuent à accélérer 
le vieillissement cutané.
Découvrez 365 CELLULAR ELIXIR, Sérum 
Rénovateur Jeunesse, une avancée des laboratoires 
Lancaster  qui cible le vieillissement à sa source,
en aidant la réparation des 3 principaux types 
de dommages ADN, dus aux rayons UV, à la pollution 
et au stress.
365 jours par an, il encourage la réparation des signes 
visibles des dommages passés et prévient l’apparition 
de nouveaux signes du vieillissement sur la peau.
Instantanément, la peau est revitalisée et retrouve son éclat.
Jour après jour, les ridules et les rides s’estompent. 
Après 4 semaines, les rides installées diminuent 
visiblement, la peau retrouve le tonus de la jeunesse.
Appliquez 3 gouttes, matin et soir, sous votre crème 
de soin visage Lancaster, pour une efficacité maximisée.
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Only authorized retailers are permitted to sell this product.
Ce produit ne peut être vendu que par les dépositaires agréés.

DIST. COTY PRESTIGE · MONACO · 75002 PARIS
COTY US LLC, NEW YORK, N.Y. 10016
COTY CANADA INC. DORVAL, QUEBEC H9P 2V4
MADE IN / FABRIQUÉ À MONACO
REF 001 830
www.lancaster-beauty.com

SERUM
YOUTH RENEWAL
RÉNOVATEUR JEUNESSE

Established wrinkles •
lack of radiance
Rides installées • perte d'éclat
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CHARTRES+ANCILLARIES / VENTE 
Comellink le 16/02/2012
Gamme existante

S 065140 
Deo NS 100ml

S 090100
H&B Shampoo 

200ml

S 290100
H&B Shampoo 150ml
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Body Lot ion 150ml
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Rabanit & Co. // Création de l’alphabet “DDB-type” - Réalisation 2011.



Rabanit & Co. // Création de l’affiche (40x60) pour l’exposition de C. Rabanit - Réalisation 2011.



Notre ile aux-

texte (aussi bien 

appelé 
lorem 

ipsum, lipsum ou 

bolo bolo1) est :  

•  en imprimerie,  

un texte sans 

valeur sémant,

•  permettant grue,

•  tout remplir des 

pages lors done.

Mise en forme 

afin d’en calibrer 

le contenu en 

l’absence du texte 

ou non définitifs.

Le faux-texte (aussi 

bien appelé lorem 

ipsum, lipsum ou 

bolo bolo1) :

•  en imprimerie, 

•  permettante sans 

valeur sémant.

Permettant de tout 

remplir des pages 

lors d’une mise en 

forme afinnée.

Ce faux-texte (aussi bien 

appelé lorem ipsum, 

lipsum ou bolo bolo1) est :

•  en imprimerie, un texte 

sans valeur,

•  permettant fixelement.

Le faux-texte (aussi bien 

appelé loreilom ipsum, 

lipsum ou bolo bolo1) est 

 en imprimerie un texan :

•  tout remplir des pages 

lors d’une simeli.

Mise en forme, basta !

agence MAKAssar - budgets oakley & versace //  Réalisation 2011.

Le luxe italien glamour
  Versace représente le luxe italien glamour par 

excellence. Un style élégant,  sophistiqué et coloré.

   Le mythe Versace repose sur l’idée d’un monde dédié 
à la mode, la séduction et la sensualité. 

  Le choix évident des hommes et des femmes 
jeunes, sûrs d’eux, stylés, et aimant renvoyer une 
image sexy et raffinée. 

Versace défile de nouveau à Paris !
C'est à l'école Nationale des Beaux-Arts de Paris 
que la marque Versace a dévoilé sa collection 
Haute Couture, Atelier Versace, pour le Printemps 
été 2012. Un rendez-vous exceptionnel pour 
la griffe italienne qui était absente des podiums 
depuis 2004. 

Versace est le styliste officiel  
de la légendaire équipe italienne 
de football INTER MILAN FC.
Versace cible une clientèle plus jeune 
et soutient sa collection homme avec ce 
partenariat.

Versace pour H&M, P/E 2012,  
une deuxième collection !
Cette nouvelle collection est disponible uniquement 
sur Internet. Des couleurs vives, du dynamisme,  
des pièces extravagantes aux imprimés caractériels  
et caractéristiques de la maison de couture Versace.

La campagne de communication 2012
Gisèle Bündchen l’égérie 2012 Versace !
Versace renoue avec Gisèle Bündchen son égérie glamour. Sirène de Donatella 
Versace, Gisèle se veut Lolita des bassins dans des pièces en cuir clouté; Versace 
met en avant sa femme fatale, entre working girl glamour et tentatrice assumée.

LA MARQUE LES NEWS :

UNE ActUALité RichE !

Le luxe italien glamour
  Versace représente le luxe italien glamour par 

excellence. Un style élégant,  sophistiqué et coloré.

   Le mythe Versace repose sur l’idée d’un monde dédié 
à la mode, la séduction et la sensualité. 

  Le choix évident des hommes et des femmes 
jeunes, sûrs d’eux, stylés, et aimant renvoyer une 
image sexy et raffinée. 

Versace défile de nouveau à Paris !
C'est à l'école Nationale des Beaux-Arts de Paris 
que la marque Versace a dévoilé sa collection 
Haute Couture, Atelier Versace, pour le Printemps 
été 2012. Un rendez-vous exceptionnel pour 
la griffe italienne qui était absente des podiums 
depuis 2004. 

Versace renouvelle sa collection
Versace a redéfinit sa gamme de lunettes les modèles affichent  un nouveau design, jeune, mode et élégant. 
Versace a su adapter son style à sa collection de lunettes, deux segments se distinguent :

Versace est le styliste officiel  
de la légendaire équipe italienne 
de football INTER MILAN FC.
Versace cible une clientèle plus jeune 
et soutient sa collection homme avec ce 
partenariat.

Versace pour H&M, P/E 2012,  
une deuxième collection !
Cette nouvelle collection est disponible uniquement 
sur Internet. Des couleurs vives, du dynamisme,  
des pièces extravagantes aux imprimés caractériels  
et caractéristiques de la maison de couture Versace.

La campagne de communication 2012
Gisèle Bündchen l’égérie 2012 Versace !
Versace renoue avec Gisèle Bündchen son égérie glamour. Sirène de Donatella 
Versace, Gisèle se veut Lolita des bassins dans des pièces en cuir clouté; Versace 
met en avant sa femme fatale, entre working girl glamour et tentatrice assumée.

DÉTAILS SUBTILS
Alliance d’un contenu mode et d’un style  

sophistiqué et élégant

Attitude consommateur
SOPHISTICATION

DÉTAILS PREDOMINANT
Forte inspiration dans les pièces iconiques Versace. 

Style extravagant et flamboyant

Attitude consommateur
OSTENTATION

ROCK ICONSPOP CHIC

LA MARQUE LA COLLECTION :
LES NEWS :

UNE ACTUALITé RICHE ! JEUNE ET CHIC !

Plaquette commerciale Oakley A4

Dépliant Versace 3 volets



MESSAGE À L’HIVER :

ON T’ATTEND !

Sous-pull
Du 6 au 14 ans.
100% coton.
Divers coloris.

Gilet
Du 6 au 14 ans.
100% polyester.

Noir ou gris.

Gilet molleton
Du 6 au 14 ans.
100% polyester.
Noir.

3,
€

99 
LE SOUS-PULL

12,
€

99 

7,
€

99 

bien au
chaud

La maille : j,adore

4,
€

99 
LE SWEAT

Sous-pull
Du 2 au 5 ans.

100%  coton.

Divers coloris.

3,
€

99 

7,
€

99 
LE PANTALON

12,
€

99 
Manteau

Du 2 au 5 ans.
85% polyester, 13% viscose, 

2% élasthanne. Divers coloris.

5,
€

99 
Gilet

Du 2 au 5 ans.
100%  acrylique.

Gris ou marine

Gilet 
Du 2 au 5 ans.
100% acrylique.
Rose pastel 
ou terracotta.

Leggings
Du 6 au 14 ans.
95% coton, 
5% élasthanne.
Noir ou prune.

3,
€

99 
LE LEGGINGS

Doudoune
Du 6 au 14 ans.
100%  polyester.

Rose ou imprimé léopard.

Sous-pull
Du 2 au 5 ans. 
95% coton, 
5% élasthanne. 
Divers coloris.

Sous-pull
Du 6 au 14 ans.

95% coton, 
5% élasthanne.

Kaki ou bordeaux.

3,
€

99 

Robe
Du 6 au 14 ans.
100% acrylique.

Ecru ou prune

6,
€

99 

6,
€

99 2,
€

99 

Pantalon
Du 2 au 5 ans.
100% polyester.
Marine ou gris.

Sweat
Du 2 au 5 ans.

100%  polyester.
Divers coloris.

même
pas

froid !

12,
€

99 
LA DOUDOUNE

9,
€

99 
LA ROBE

Doudoune 
avec ceinture

Du 2 au 5 ans.
100% polyester.

Rose ou violet.

MADE IN AUTOMNE :

MES BEST JAMAIS MONOTONES

9,
€

99 
LA CHEMISE

Chemise
Du S au XXL.

100% coton.

Bleu.

9,
€

99 

17,
€

99 

Pull
T. 1 à 4.
100% acrylique.

Divers coloris.

Pull
Du S au XXL.
100% acrylique.
Divers coloris.

Blouson
Du S au XXL. 
100% polyester.
Divers coloris.

Pull
Du S au XXL.

100% acrylique.
Divers coloris.

Tee-shirt
T. 1 à 4.
65% polyester, 
35% viscose.
Divers coloris.

Mon 
DRESSING

SHOW
devant !

MON DRESSING
douceur 

et chaleur

7,
€

99 

9,
€

99 

9,
€

99 

7,
€

99 
LA ROBE

Robe pull
T. 1 à 4. 100% acrylique.

Divers coloris.

7,
€

99 
LE GILET

4,
€

99 
LE TEE-SHIRT

HIVER EN VUE :

MAILLE DOUCEUR :

JE M’ÉQUIPE CHAUDEMENT

DU FROID N’A PAS PEUR

9,
€

99 
Pull 
T. 1 à 4.
100% acrylique.
Divers coloris.

Gilet avec ceinture
T. 1 à 4. 100% acrylique.

Divers coloris.

Gilet molleton
Du S au XXL.

100% polyester. Noir.

TATI C’EST AUSSI : Toutes nos offres 
et produits sur 

www.tati.fr
Inscrivez-vous en ligne 

pour recevoir 
nos catalogues.
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DES FLEURS, OUI TOUJOURS !

3,
€

99 

À PARTIR DE 

Fleurs artifi cielles 
100% synthétique. Pot, PVC.

LA COMPOSITION FLORALE

GRAND CHOIX EN MAGASINS

7,
€

99 

3,
€

99 

5,
€

99 

5,
€

99 

7,
€

99 
LA COMPOSITION

5,
€

99 
LA COMPOSITION

3,
€

99 
LA COMPOSITION

Du 17 au 23 octobre 2012

SOLDES
EN MAGASIN -5O%*

JUSQU’À

LE FROID ARRIVE :

SPÉCIAL MAILLE

MODE FEMME / HOMME / ENFANT

*Remise effectuée en caisse. 
Offre valable sur une sélection de produits signalés en magasin, du 18 au 24 avril 2012 inclus.

PULL POUR LUI,
GILET POUR ELLE

SOLDES
COUP D’ENVOI LE

17 OCTOBRE

9,
€

99 

agence Dodeka - budgets tati, fabio lucci, giga store  // 
Création/éxécution catalogues, campagne média, PLV - Réalisation 2011. 



Création de Logos // Réalisation 2009 - 2010.



Elastic Music Production // Logo. Déclinaisons : Carte de visite, papier en tête, rondelle CD.
Création, mise en page normes graphiques & visuelles - Réalisation 2010.



mots d’ordre : 
se rencontrer, se parler, 

se connaître, se considérer

La première fête interculturelle “Pithiviers Rencontres 
et Partages” se déroulera au parc de Bellecour le samedi 
3 octobre, de 10 h à 18 h.

Le centre social Camille Claudel, les associations  
interculturelles et des institutions se sont réunis 

pour vous offrir un événement convivial et chaleureux  
mettant en valeur la diversité culturelle des participants  
et renforçant les liens entre toutes les communautés,  entre tous  
les habitants de Pithiviers quels que soient leurs quartiers.

vous êtes tous invités à cette fête, 
symbole du bien vivre ensemble.

Des groupes folkloriques et musicaux, des dégustations 
culinaires, des expositions de costumes et d’objets  
traditionnels, des ateliers variés (henné, calligraphie, 
maquillage, loisirs créatifs, sports traditionnels, 
vidéo... ), un jeu du monde, un jeu de piste, 
du karaoké et bien d’autres animations,  
rythmeront cette journée de “Rencontres 
et Partages”.
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Fête inter-
culturelle

Pithiviers
samedi 3 octobre 

2009

de 10h à 18h 

au Parc 
de bellecour
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Fête interculturelle
Pithiviers

samedi 3 octobre 2009, de 10h à 18h

au Parc de bellecour

affiche in.indd   1 24/08/09   14:38:08

Fête Interculturelle // Logo, affiche 40x60, déclinaison flyer A5 - Réalisation 2009.



Cotton belly’s // Logo, déclinaison T-shirt. Digisleeve 3 volets, livret, rondelle CD - Réalisation 2009.



Travaux divers // Flyer A5, affiche 40x60, carte de visite - Réalisation 2006/2009.

l Académie municipale de billard
l ADMR
l Amnesty international                
l Art et corps            
l Asso. de badminton de Pithiviers
l  Asso. de gymnastique volontaire  

de Pithiviers   
l  Asso. des grandes orgues  

de Pithiviers
l  Asso. des usagers « A Pithiviers 

l’hôpital c’est vital »   
l Asso. Khmers de Pithiviers
l  Asso. pour le don de sang  

bénévole du Pithiverais
l Asso. Pur Sons
l Atelier de dessin              
l Atelier peinture
l Atelier terre
l Atelier théâtre de l’Escarbot
l Cercle d’escrime de Pithiviers 
l Club du 3e âge

l Club informatique de Pithiviers 
l Club nautique  
     de Pithiviers
l Compagnie d’arc 

Les Chardons

l  Compagnie du 
sourire

l FCPE
l FNATH
l  France  

Alzheimer Loiret
l ISICA
l  Judo club  

de Pithiviers
l  Jumelage  

Pithiviers - 
Ashby de la Zouch

l  Jumelage Pithiviers - 
Burglengenfeld

l L’Anglais par le jeu 
l Les Chamois 
l  Les Comédiens du boulevard 
l Les Médaillés militaires
l  Lions club Pithiviers Gâtinais
l Livrami 
l Maintien en forme
l  Office de tourisme de Pithiviers
l Omnisports Pithiviers 
l  Orchestre d’harmonie  

de Pithiviers  
l PEEP    
l Percu’Sons
l Pithiviers Accueil 
l Pithiviers Loisirs Passions
l Scouts et guides de France 
l Secours catholique       
l  Shotokan karaté club  

pithivérien    
l  Sidi Brahim (anciens  

chasseurs alpins)          
l Souvenir français
l SSIAD des 2 cantons PI-MA
l Tennis club de Pithiviers
l Temps Danse
l  Université du temps  

libre 
l  Vaincre la  

mucoviscidose                        
l Vélo club Pithiviers

Bienvenue au Forum des associations !
Les associations de Pithiviers vous accueillent

en toute convivialité et vous informent sur leur
activité, leurs manifestations… Vous y trouverez :
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MES TÂCHES

CONCEPTION D’UN JEU DE CARTE “MEMORY“

3- Création de l’encart “règle du jeu “
Cet encart comprend : 
- les règles du jeu (que l’on nous a transmises
  sur Word), 
- un court texte d’introduction, 
- la représentation de toutes les cartes, 
- le “logo- titre“ du jeu “MEMO ¢“,
- la marque de fabrique : “L’Atelier“ 
 (= Direction Artistique).
Le format est celui du boîtier. La réalisation se 
fait dans Quark Xpress, (sauf les images 
importées d’Illustrator).
Je décide de réutiliser le “logo“ MEMO ¢ et de 
conserver son positionnement dans le format 
15X15.
Comme l’impression se fera en tons Pantone, 
et que le fond est blanc, le logo ¢ retrouve 
son cartouche. J'utilise sa hauteur pour 
déterminer la taille du côté des cartes que je 
place le long des bords comme pour faire un 
cadre. Il faut ensuite placer les deux paragra-
phes : le logo canal est un bon point 

dans un document Xpress, rassemble les infos 
pour la sortie… 
Le document est prêt à envoyer, je transmets 
au sevice marketing deux documents : 
une prévisualisation en PDF qui leur est 
destinée ainsi qu'une valise contenant 
le document Xpress et les infos pour la sortie. 

MES TÂCHES

CONCEPTION D’UN JEU DE CARTE “MEMORY“

2- Création du boîtier.
Beaucoup plus simple d’un point de vue 
technique : 
- le noir et blanc s’impose (pour des questions
 de coût), 
- MEMO ¢ est le seul texte et doit 
se positioner sur le dessus du boîtier. 
Pour ces di�érents essais de placement, 
j’ai travaillé sur Illustrator.
Nous décidons de mettre les deux mots 
en “pointe à pointe“, comme nous le faisons 
souvent pour les  titrages, l’essentiel étant 
de trouver un rapport harmonieux entre 
les deux mots. 
Un texte aussi court, �ottant dans une grande 
surface noire, nécessite d’être agrandi 
“au maximum“ et centré (sauf dans 
la hauteur, où il est remonté de quelques 
millimètres pour donner cette sensation 
de legereté). 
Après plusieurs essais, satisfaite du résultat, 
j’enregistre le document en EPS, l’intègre
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Direction Artistique CANAL+ // Assistante de E. Robial. Exécution logos pour CANAL+, I>télé.  
Déclinaisons sur différents supports. Story board. Mise en page des chartes graphiques CANAL+, I>télé, CANALSAT.  

Création d’alphabets (photocomposition) - Septembre 2004 - Juillet 2006.

Jeu de cartes “Memory”Logo CANAL+

Storyboard pub antenne Alphabet “Peur du Noir”


